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Trayectoria de la asignatura

Contenido de! programa

Presentacian
b Una parte vital de la vida de los negocios y mercados resulta implementar las estrategias que coadyuven al logro de
los ohjetivos gue se plantean, de tal forma gue se propicie su consolidacion acorde con su visidn de largo plazo.

Ohjetivos del programa

Objetivo general

Elalumno serd capaz de adguirr y aplicar conocimientos gue le permitan detectar necesidades de mercado,

proponiendo las caracteristicas de un Nuevo Producto y/o Servicic Innovador protegiéndolo a través de registre de
Patente y Marca.

Los conocimienlos, aptitudes, actitudes, valores, capacidades y habilidades que el alumno debera adguirir
con base al desarrollo de |a unidad

Contenido

Contenido tematico

UNIDAD 1.- FORMULACICN E IMPLEMENTACION ESTRATEGICA DEL NEGOCIO
UNIDAD 2- DISENO Y REGISTRO DE MARCA ¥ PATENTE.



UNIDAD 3.- INCRUSTANDO EL FUTURO EN EL PRESENTE

UNIDAD 4.- DINAMICA DE LOS MERCADOS

UNIDAD 5.- VALOR AMBIENTAL ¥ SOCIAL QUE EXIGEN LOS MERCADOS
UNIDAD 6.- PLANES DE CONTINGENCIA

Contenido temdtico

11 Contexto de la estrategia

12 Estudic de fa competencia y su posicionamiento

1.3 Estrategias para mercados maduros, inicladores y en desarrcllo

14 Ubicacidn de las oportunidades de mercado

1.5 Estrategias de relaciones, promocionales y de preducte para posicionarse en el mercado meta.

2.1 Marca

211Disefio de Marca

21.2Proceso de Registro de Marca

2.2 Patente

21Disefio de Producto y/o Proceso de Servicio

21.2Proceso de Registro de Producte y/o Process de Servicio

31 No adelantarse a participar en mercados inconsistentes
3.2 Creando ambiente para visionar permanentemeante
3.3 La voz del cliente para los negocics y tecnologia

3.4 Las conexiones vs. Secuencia en los mercados

35 Integrande el rompecabezas hacia el futuro

4.1 Nueve orden social de los mercados
411 Valor, competencia vy cooperacion
4.1.2 El fendmeno de la globalizacion
413 Intervencion del estado
41.4 Mayor proteccionismo
415 Crisis de gobernabiliclac

4.2 La velocidad del cambio
4,21 Nueva patron tecnolégico
4.2.2 Ecosostenibilidad
4.2.3 Nuevos estilos de vida
4.2.4 Mentalidad empresarial a corto plazo vs largo plazo

4.3 Adaptacidn al cambio
421 Evaluacién cle alternativas
4.3.2 Costos del camblo
433 Estrategia de innovacién

51 Evolucidn y tendencias globales ambientales y sociales que exigen los mercados

52 Iniciativas internacionales de certificacion.

53 Tipologia de sistermas de certificacion

5.4 Articulacién ambiental y social en fas cadenas de valor como estrategia de competitividad.
5.5 Estrategias para desarrollar negocios inclusivos exitosos: adecuacion, innavacion y desarrolio.
56 Practicas ambientales y sociales de las corporaciones.

5.7 Desarrollo de proyectos sostenibles.



61 Manejo de crisis en los negocios

6.2 Plan de continuidad

6.3 Definicion de un plan de contingencia
8.4 Bases de un plan de contingencia

65 Contenidos de un plan de contingencia
6.6 Beneficios de un plan de contingencia

Actividades practicas

1. Formular las estrategias gue impacten en ¢l posicionamisnto de un praducto/servicio.
2. Conocer los requerimientos para disefio y registro de marcas.

3. Deterrminar las alternativas para desarrollar modslos de futuro en el presente,

4. Ubicar la velocidad del cambto en los diversos mercados.

5. Contextualizar los valores ambientales y sociales que exigen los mercados.

6, Aplicar planes de contingencia para negocios en mercados inconsistentes y variabies

Melodalogia

Elalumno se desempefiard en la Prospeccion de Negocios de cualguier emprasa publica y/o privada a nivel de
generar, aplicar, analizar y evaluar estrategias de mercado y nagocios, asi como de proteccién de propiedad
intelectual y contingencia para implementarse en el campo de los Negocios.

Evaluacion

Participacion en clase: 20%
Trabajo en equipo: 30%
Trabajo individual: 30%
Examenes: 20%

Bibliografias

Bibliografia

Libro

Estudios del Futuro Techoldgico: Definiciones hacia un Modelo Conceptual ce Prospectiva
Juan Mejia Trejo (2011) Amateditorial No. Ed .

ISBN: 978-607-507-003-2

Otros materiales

Revista: Oportunidades cde negocio y tendencias medicambientales
Descripcicn: .

Revista: CESTION DE LA PROSPECCION DE ORPORTUNIDADES DE NEGOCIO
Descripcidn: IntegraMarkets, Grupo América Factorial SAC,

Perfil del profesor

Con experiencia y formacién académica en estudios de planeacién estratégica de negocios, mercadotecnia, asi como
registro de marca y patente.

Lugary fecha de su aprobacion

Zapopan, Jalisco. Viernes 7 de agosto de 2026.



Instancias gue aprobaron el pregrama
Se aprobd por el Colegic Departamental el viernes 7 de agosto de 2026.
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