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Contenido del Programa

El contenido del presente programa tiene como finalidad proporcionar al estudiante de la
licenciatura en Mercadotecnia el entorno propicio para que disefie, implemente y realice
un proyecto de investigacién documental, abordando temas que lo relacionen con ésta
licenciatura y en un entorno propicio que realice aportes pertinentes a su objeto de
conocimiento. Ademds, proporcionar la informacién basica de las diversas modalidades
de titulacién, y se logre la participacion en cartel cientifico en la convocatoria que acuerde
la academia en cuestion, donde se muestren los hallazgos obtenidos en el trabajo de
investigacion.



Realizar un proyecto de investigacion documental (tesina) siguiendo los marcos
metodolégicos especificos, asi como proveer al estudiante la informacion basica de las
diferentes modalidades de titulacion que establece el Reglamento General de Titulacién
vigente, coadyuvando a la eficiencia terminal de la licenciatura.

1. Desarrollar en los participantes habilidades, aptitudes y actitudes necesarias para la
generacion del conocimiento por medio de la investigacion cientifica con base documental
y fuentes de naturaleza cuantitativa y cualitativa dentro del proceso aplicable a la
Mercadotecnia.

2. Entregar el reporte final de la investigacién realizada siguiendo los lineamientos y el
formato de la tesina presentados a lo largo del curso.

3. A partir de la investigacion realizada, disefiar un cartel cientifico donde se presente el
tema trabajo, los objetivos planteados, las bases tebrico-metodologicas y los hallazgos y
resultados mas relevantes del proceso investigativo.

4. Presentar las diferentes modalidades de titulacion sefialadas en el Reglamento General
de Titulacion de la Universidad de Guadalajara y del CUCEA vigentes con el fin de que
potencialicen la eficiencia terminal del programa educativo,

1. Entorno global de la mercadotecnia.

2. Identificar la naturaleza del objeto de estudio.

3. Modalidades de titulacién y sus lineamientos (Unidad expuesta por Coordinador del
programa de licenciatura)

4. Estructura del proyecto de investigacién documental.

5. Seguimiento, presentacion y discusion de los avances del proyecto de investigacion



1. Entorno global de la Mercadotecnia

1.1 Encuadre y valoracién de expectativas

1.2 Temas con relacién a la Mercadotecnia

1.3 Contexto sobre la generacion de conocimiento aplicado a la Mercadotecnia

2. Identificar la naturaleza del objeto de estudio

2.1 La naturaleza del conocimiento

2.2 Elementos que intervienen en la produccion del conocimiento
2.3 Los objetos de estudio en la Mercadotecnia

3. Modalidades de titulacion y sus lineamientos (Unidad expuesta por Coordinador del
programa de licenciatura)
3.1 Desempeiio académico sobresaliente
3.2 Tesis, tesina e informes
3.3 Examenes
3.4 Produccion de materiales educativos
3.5 Investigacién y estudios de posgrado
3.6 Tramites administrativos para la titulacion
3.7 Eleccion de la modalidad

4. Estructura del proyecto de investigacién documental
4.1 Lineamientos especificos de acuerdo a la modalidad
4.2 La tesina y sus caracteristicas

4.3 Diseiio del proyecto de investigacién

5. Seguimiento, presentacién y discusion de avances del proyecto de investigacion
5.1 Revision y presentacion de avances
5.2 Elaboracion de cartel como medio de difusion de resultados de

investigacion.

Elaboracion del proyecto de investigacién documental ¥ su entrega como producto final.
Realizacion y presentacion de avances de investigacion.

Participacion en NEGOMARKET (Del 09 al 13 de noviembre del 2026) dentro de la
convocatoria de concurso de carteles.

[dentificacién de un problema de investigacion

Problematizacién del estudio

Formulacién del proyecto

Discusion y presentacién de avances

Construccion original del proyecto

Declaratoria de uso de Inteligencia Artificial (IA) en cada etapa de la investigacion
Elaboracion de cartel



Entrega del reporte final

* Tareas y actividades en clase 10%

* Declaratorias de Uso de A (Una por cada etapa del proyecto, 4 en total) 10%

* Discusion de avances del proyecto de investigacion 20%

* Elaboracion y presentacién de cartel 20%

* Elaboracion del informe final 30%

* Examen CENEVAL 10% (Sobresaliente 10%; satisfactorio 5% y Sin testimonio 0%)

Nota: El puntaje destinado a la presentacion del proyecto final sera asignado
conforme a la ribrica para evaluar tesina, elaborada y aprobada por la academia.
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Reunién de academia de Investigacién y Eficiencia Terminal, con fecha 10 de agosto de
2026, en el Departamento de Mercadotecnia y Negocios Internacionales en el Centro
Universitario de Ciencias Econ6mico Administrativas de la Universidad de Guadalajara,

El Colegio Departamental del Departamento de Mercadotecnia y Negocios
Internacionales.

Actas de academia de fecha 10 de agosto de 2026.
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