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Datos generales
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Teoria Practica Total Créditos
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Trayectoria de la asignatura

La asighatura pertenece al &rea de formacion Especiaizante Obligatoria.

Contenido del programa

Presentacion

El curso de Introduccion a los Negocios Internacionales estd formado por cuatro unidades que van de lo general a lo
particular, iniciando con una introcuccién a los negocios internacionales y los ambitos culturales, politicos, legales y
econdmicos de las empresas, se explica la razdn de ser del comercio internacional y la inversion directa, las estrategias
y suinternacionalizacion y se concluye con la gestion funcienal en los negocios internacionales,

Objetivos del programa

Objetivo general

Teorias y vision global de fos negocios internacionales. Factores e influencia de aspectos culturales entre los paises, su
desarrollo econémico, sistemas peliticos y sistemas sociales relacionados con los negocios internacionales.
Cooperacion econdmica, tratados internacionales y entornos financieros mundiales,

Contenido

Contenido tematice
1. Los Negocios Internacionales y sus fundamentes: la globalizacidn. Los ambitos politicos, legales y econdmicos |
culturales, éticos, l[as normas de las empresas, los recursos y las capacidades.



capitalizacion de fa integracicén global y regional,

Contenido temaético

1. Les Negocios Internacionales y sus fundamentos.
1.1 La Globalizacion de los Negocios.

111 Negocios Internacionales y negocios globales.

112 Los negocios Internacionales y |a vision basada en las instituciones

113 Los Negocios Internacionales y la visidon basada en los recursos.

114 Los Negocios Internacionales y las visiones sobre la globalizacién

1.2 Los Negoclos Internacionales yv las instituclones formales:
1.2.1 Las instituciones,

122 Los sistemas politicos: democracis, totalitarismae, riesgo politico

1.2.3 Sistermnas Juridicos: derecho civil, comun y teocratico, derecho de propiedad, propiedad intelectual

1.2.4 Sistemas Econdmicos.

1.2.5 Propiedad privada frente a la propiedad del estadoe.

1.2.6 La vision de los negocios basada en las instituciones.

1.3 Instituciones Iinformaies: cultura ética y normas
131 La cultura:idioma, religion, estructura social y educacién.

1.52 Diferencias culturales: el contexto, conglemerade o cluster y la dimensidn.

1.3.3 La cultura y los negocios internacionales

1.3.4 La ética, su dimension e impacto.

1.3.5 La Gestidon de la &tica en el extranjero

1.3.6 La ética y la corrupcian

1.37 Los negocios internacionales y los valores occidentales, orientales, la divergencia, el individualismo y el
colectivismo,

1.4 Los negocios internacionales y los recursos y capacidades
I.4.1 Los recursos ¥ capacidades v la cadena de valor.

1.4.2 El FODA: fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas

1.4.3 EIVRIO: valor, rareza o desiguaidad, imitakilidad v organizacion,

1.4.4 Recursos nacionales frente a capacidades internacionales.

1.4.5 El outsourcing, offshoring y reshoring

1.4.6 La habilidad gerencial.

1.5 Casos I ntegradores {parte 1)

2, Los negocios internaciocnales y el desarrollo de habllidac
2.1 El comercio internacional

211 Porqué, comercian las naciones?

212 Teorias del comercio internacional: mercantilismo, ventaje absoluta , ventaja comparativa, ciclo de vida del
producto, comercio estratégico y ventaja comparativa nacional de las industrias.

2.1.3 Evaluacion de las teorias del comercio internacional.

2.1.4 Barreras arancelarias y no arancelarias.

2.1.5 Ellibre comercio y los argumentos econdmicos y politicos.

2.2 bta inversion directa e indlrecta en el extranjero.
2.2 La inversion extranjera directa horizontal v vertical.

222 Las empresas multinacionales y no multinacionales.

223 la propiedad directa v el licenciamiento,

2.2.4 Las ventajas de ubicacion y su neutralizacion.

225 Fallas del mercado v su superacion mediante la IED

2.2.6 Beneficios y costos de la [EDD en palses de origen y paisss anfitriones,

2.27 Comao negociar las EMN y los gobiernos anfitriones.

2.3 La operacion y negociacion con divlsas

2.3 Determinacion de los tipos de cambio de divisa

252 Oferta vy demanda monetaria.



2.3.5 La Balanza de pagos y la productividad
2.3.6 Politicas de tipo de cambio
2.3.7 BEvolucién del sistema monetario internacional: patrén ore, Breton Woods, flexible vy sistemas de cooperacion,
2.3.8 Fanda monetario internacional, banco mundial y arganizaciéon mundial del comercio.
2.4 Los negocios internacioconales y |la Integracion global y regi
2.4.1 Integracion econdmica global
2.4.2 Beneficios politicos y econdimicos de la integracion econdmica global
243 La OMCyel GATT
2.4.4 Las integraciones econdmicas regionales, sus ventajas v desventajas: TLECAN, UE, Comunidad Andina, Mercosur:
USAN/UNASUR, CAFTA, ANZCERTA, ASEAN, APEC Y TPE.
2.4. 5 Blogues econdmicos.
2.5 Casos Integradores (parte 2)

Actividades practicas

Entre las actividades extracurriculares que tienen gus ver con ésta asignatura encuentran |as siguientes; a) Asistencia
a conferencias, seminarios y convenciones gue scbre la materia sean organizadas por el Departamento u otra entidad,
b) Las visitas guiadas a empresas U crganizacionas c) Las tutorias que reciben los alumnos que las solicitan a este
Departamento via el coordinador de carrera del programa eclucative especifico. d) Vinculacion empresarial mediante
la aplicacion o transmisién del conocimiento. e} Lectura de temas selectos en lengua extranjera.

Metodologia
Tradicional, Deductivo, Analitice, Descriptivo, Explicativo, Lectura previa, Discusion de temas, Trabajos de investigacién,

Exposicion del maestro, Expasicidn de alumnos, Articulos, Pintarrdn, Videos, Diapositivas, Estudio de Cases, Libros de
texto.

Evaluacion

Los criterios de asistencia para el ciclo 2 © 2 Serdn:

Los criterios de evaluacion del curso se definen zor los miembros de la academia considerandase los siguientes
conceptos;

Periodo de exdmenes ordinariosdel 9 de diciembre de 2025,

Periocdo de ex2amenes extraordinaricsal 12 de diciembre de 2025,

Fecha limite de captura de calificacionesde 9 al 12 de diciembre de 2025.
Asistencia del alumno al 80% de las clases para tener derecho a calificacion en periode ordinario.

Asistencia del alumno al 65% de las clases para tener derecho a calificaciones en periodo extraordinario.

Fin del cursa 2025-8, 2 de diciembre de 2025

Los dfas de descanso obligatorios establecidos en los contratos colectivos de trabajo celebrados con STAU de G, seran
publicados mediante circulares emitidas por la Secretaria General,

Vacaciones deinviernodel 20 de diciembre al 7. de enerc de 2026

Ponderaci on: (propuesta)
Exdarmenes, 2 (medic curso v fin de curse) 50%
Investigacion y tareas, exposiciones, pelfculas, stc. 25%
Trabajo de equipo (participacidn en Negomarket) 25%

Bibliografias
Biblicgrafia
Libro

Negocios Globales {Obligatorio)
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Libro

2. Negocios Internacionales. Ambientes vy cperaciones

Daniels. Rabedebaugh. Sullivan {2013) Pearscn No. Ed Decimocuarta
ISBN: 978-607-32-2160-3

Libro

3. Negocios Internacionales, Competencia en gl Mercado Global,
Charles W.L Hill. (201} Mc Graw Ne. Ed Cctava

ISBN: 978-0-07-813719-3

Libro

4. Negocios Internacionales

Michael R. Czinkota, llkka A ( 2007) CENGAGE Learning No. Ed Séptima
ISBN:13: 9789706866103

Libro

Negocios

Ricky W. Griffin, Ronald J. Eb (2005) Pearson, Prentice Hall No, Ed Séptima

ISBN: 970-26-0597-0
Otros materiales

Revista: Circular Economy: A Technelegical Innovation Strategy for Sustainability in Air Transport,
Bescripcion: Castillo Malagon, R, Cruz Reyes, M. A, & Romero Saldafia, R. S, {2024). Mercados Y Negocios, {52), 31-52.
hteps/doiorg/0.32870/myn vit? 7726

Revista: Practical Strategies for The Economic Develocpment of Mexico: Nearshoring Trend .
Descripcion: Santillan Luna, |, Ceja Pizane, 1. J., & Pineda Dominguez, D. (2024). Mercados Y Negocios, (52), 109-130.
https//doi.org/10.32870/myn.viS2. 7727

Revista: Green Consumer's Paradcx,
Descripcion: Acosta Bahena, A, |. (2024). Mercados Y Negocios, (51), 53-76. https,/doi.org/10.32870/mynvis) 7714

Revista: Consumer Happiness in the Purchase of Electric Vehicles: a Fuzzy Logic Model .
Descripcion: Lambarry-Vilchis, F., Barsekh Onji, A. , Chavarria Lépez, L. R, & Maldonado Calin, P. J. (2025). Mercados Y
Negocios, (54), 57-86. https)//dol.org/10.32870/myn viS4. 7776

Revista: Artisanal Businesses: Historical and Economic Context,
Descripcion: Alonso Aguilar, F. D, Gonzalez Alvarado, T, E., & Cabanelas Lorenzo, P. (2024). Mercados Y Negocios, {52),
53-76. https//doi.orgN0.32870/rmyn vis2.7732

Revista: Impact of E-Service Quality of Mobile Application on Custormer Perceived Value .
lescripcion: Sharma, R. K., & Padashetty, S. . {2025). Mercados Y Negocios, (55), 33-62.
https://doiorg/10.32870/myn.viss, 7818

Revista: Situational Impulsive and Compulsive Oniine Purchase of Fashion Products in Generation 7.
Descripeion: Ekawati, N. W, Giantari, |. &. A K. ., Indrawati, K. R, , Tirtayani, L. G. A. , & Sihombing, |. H. H, (2025). Mercados
Y Negocios, (55), 63-82. httos//doi.org/10.32870/myn.vis5.76823



Contar con posgrado de preferencia en area de Negocios Internacionales y/o Mercadotecnia, con experiencia
deseable en el drea de 2 afos minimo.

‘Lugar y fecha de su aprobacién

Se reviso y actualizo el 7 de agosto del 2025,

Instancias gque aprobaron el programa

El programa fue evaluado y revisado por los profesores que integran la Academia de Administracion Internacional del
Colegio Departamental de Mercadotecnia y Negcocios Internacionalesel 7 de a gosto del 2025b.

£ de la fademia

Presidep Jefe del Departamento
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