Competitividad Internacional

Datos Generales

1. Nombre de la Asignatura 2. Nivel de formacion 3. Clave de la Asignatura

Competitividad Internacional Licenciatura 15415

4. Praerrequisitos 5. Area de Formacion 6. Departamento

Polltica Comercial Internacional Bésica Particular Departamento de Mercadotecnia y Negocios internacionales
7. Academia 8. Modalidad 9. Tipo de Asignatura

Estrategia de Negocios Prasencial Gurso-Taller

10. Carga Horaria
Teoria Practica Total Craditos
40 44) 80 8
12. Travectaria de la asignalura
Negocios elactronicos

Contenido del Programa

13, Presentacion

Analizar las diferentes ventajas competitivas de las naciones {recursos naturales, costos de produccion,
capacitacién), en si conocer la riqueza econémica de los paises, con un nimero de factores genéricos aplicados
universalmente,

14 - Objetivos del programa
Objetivo General
Entender y comprender ta competitividad de una nacién, como el grado en el que un pafs, bajo las condiciones de

un mercade libre, gue es capaz de producir bienes y servicios que satisfagan a les mercados internacionales,
genarande ingrescs y empleo constantes de una forma sostenible.

15.~-Contenido
Contenido tematico
UNIDAD |.-Estudios v analisis internacionales de la competitividad.

UNIDAD [l.-Indices de la competitividad en México.
UNIDAD Ill.-Dinamica de los negocios y la economla global
UNIDAD IV.-Analisis financieros y econdémicos.

UNIDAD V.-Futuro global v la competitividad regional.
UNIDAD V1.~ Introduccion a la Economia.

Contenido desarrollado

UNIDAD | -Estudios y analisis internacionales de la competitividad,

Objetivo: Andlisis de los factores v subfactores que utilizan las diferentes organizaciones con el fin de medir la
competitividad.

1.1 Apalisis de la OCDE

1.2 Analisis de |la WEF

1.3 Analisis del IMD

1.4 Anaiisis del banco mundial

1.5 Analisis de la CEPAL.




Unidad il -Indices de la competitividad en México.
Objetivo: Analizar los Indices de la competitividad que emplean las diversas instituciones, asi como su
interpretacién v aplicacion.

2.1 IMCO,
2.2 INEGI.
2.3 Analisis del lugar que ovcupa México en el entorno internacional.

UNIDAD Il - Dindmica de los negocios y la economia global.

Objetivo: Conocer las requisitos, su importancia asi como la inversién total a realizar a fin de internacionalizar
una

marca ¢ empresa. 8 horas,

3.1. Las bases para establecer un negocio internacional

3.2. Crecimiento y desarrollo de los negocios internacionales

3.3. Tecnelogias disruptivas, clave de los nuevos modelos de negocios

3.4, Principios basicos de la economla global.

Unidad IV -Analisis financieras y econdmicos,

4.1 Mercados financieros internacionales.
4.2 Analisis de! entorno econdmico internacional.

UNIDAD V - Futuro global y la compelitividad regional.

Objetivo: Conocer el plan nacional de desarralio v los

campos prioritarios de crecimiento. Analizar ¢! entorno

ragional de América e lberoamérica, & horas

5.1. Tendencias de la competitividad internacional

5.2, Estrategias para la renovacidn en México.

UNIDAD VI, - Introduceion a la Economfa,

6.1. Conceptos y fundamentos de la Economia lineal.

6.2 Conceptos v fundamentos de la Economia circular.

NOTA: Se sigue Impartiendo el curso en el idioma FRANCES. Con la maestra Sofia Espinoza de los

Monteros Alonso,
\

16. Actividades Practicas
Asistencia a seminarios, congresos, visitas guiadas, solucion de casos préacticos, vinculacion con empresas medlante asesorias

Y

17 .~ Metodologia

Analitico, descriptive, deductivo, analisis de casos, trabajos de investigacidn,
Libros de texto, revistas especializadas, diapositivas, pintarron, andlisis de informes nacionales e internacionales.

18 .~ Evaluacion
Examenes parciales 30%,
Exposiciones 20%
Proyecto final 30%.
Investigaciones 20%.
Total 100%
NOTA: Los exdmenes pueden realizarse en formato electrénice {plataforma), cualquier dia y & cualquier hora.
A partir de este calendario 2024 "A" se impartird un curso en Frances,
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Calendario Clclo Escolar 2024 A:

Iniclo de clases: 16 de enero 2024,

Fin de clases presenciales o virtuales: 18 de mayo..

Fin de cursas y fecha limite para registro en ORDINARIO Y EXTRAORDINARIQ: del 20 al 23 de mayo..
VACACIONES DE Primavera: del 24 de marzo a! 7 de abril.

DIAS NO LABORABLES: 5 de febrero, 18 de marzo, 1y 15 de mayo.

NEGOMARKET: del 6 al 11 de mayo,

L
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ENTERPRISES AS COMPARED TO WITH EXPORT SMES.

REVISTA: Independent Journal of Management & Production, G
Descripcion: Mintusst, A., & Coti-Zelatl, P., & Arruda de Aradjo, D. (2015}, THE ROLE OF INNOVATION IN THE COMPETITIVENESS
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20.- Pedil del profesor

Estudics de Maestria en ciencias econdmice administrativas, Conocimienlos tedrico practicos, elaboracion y aplicacion de planes
estratégicos de mercade, asl como su implementacian o consultorla en diferentes regiones del pais y del mundo.
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22 .~ l.ugar y Techa de su aprobacion
Zapopan, Jalisco. 11 de enero 2024
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23.- Instancias que aprobaren el programa

24 .- Archivo {Documento Fir
Competitivi nternacighal.

\

Aprobado por Colegio Departamental el 12 de encro 2024.
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