Estrategia y Consultoria Internacional de Negocios

Datos Generales

-

1. Nombre de la Asignatura 2. Nivel de formacion 3. Clave de la Asighatura
Estrategia y Consultorfa Intermnacional de . .
Negocios Licenciatura 15416

5. Area de

4. Prerrequisitos ¢. Departamento

Formacion

International Logistic Danartamento de Mercadotecnia y Negocios

Basica Particular .
! articul Internacianales

7. Academia 8. Modalidad 8. Tipo de Asignatura
Esirategia de Negocios Prasencial Curso-Taller

10. Carga Horaria
Teoria Practica Total Cradilos
40 40 80 8
12, Trayectoria de la asignatura

Contenido del Programa

13, Presentacion
Capacidad de elaborar, evaluar y operar proyectos de negocios internacicnales, de cuaiguler organizacion,
considerando la situacion financiera, técnica y econdmica de las empresas.

-

14.~ Objetivos del programa
Chjetive General

Conocer, dominar y aplicar las diferentes herramientas financieras, politicas y scciales, de los diferentes palses,
considerando la certidumbre e incertidumbre de los negocios.

14 -Contentdo
Contenido termdtico
UNIDAD |.-Analisis del plan de nhegocio internacional.

UNIDAD Il.-Resultados de estudios de factibilidad en la Internacionalizacién de produclos y servicios,
UNIDAD tll.-Analisis de las estrateglas Internacionales para desarrellar nuevos productos.

UNIDAD 1IV.-Operatividad y optimizacién de los negocios internacionales.
Contenido desarroltado

UNIDAD | —Analisis del plan de negocio internacional.

Objetivo: Conocer los fundamentos y la herramientas financieras y comerciales para la elaboracion de un plan de
negocios.

8 horas.

1.1. Fundamentos tedricos de un plan de negocios internacionales.

1.2, Evaluacion del plan de negocios internacionales.




UNIDAD |l ~Resuitados de estudios de [a factibilidad en la internacionalizacion de productos y servicios.
Objetivo; Conocer, analizar e interpretar los resultados de posibles mercados atractivos para los productes o
servicios. 12 horas,

2.1. Potencial del mercadoe internacional del producto o servicio
2.2. Provesdores polenciales en el mercado internacional

2.3, Logistica y canales de distribucién internacional

UNIDAD 11l -Analisis de las estrategias internacionales para desarrollar nuevos mercados,

Objetivo:Conocer los productos 6 servicios demandados en el extranjero o en el pals, aprovechando los tratados
comerciales

de México. 12 horas.

3.1.Exportaciones e impottacionas.
3.2.Las Veniajas de los tratados comerciales y términos contractuales
3.3. Alianza y joint ventures infernacionales

UNIDAD IV —Operatividad y optimizacion de los negocios internactonales.
Objetive: ldentificar, cuantificar y valorar la situacion

financiera de las exportacicnes o importaciones, considerando

los costos y utilidades. 8 Horas.

4.1. Andlisis financiero del plan de negocio internacional.

4.2. Propuestas de importacidn ylo exportacion.

16. Actividades Practicas

Visitas guiadas, conferencias, seminarios, vinculacion empresarial, talleres. Cbjetivo: Aplicar los conocimientos tedricos en talleres o
proyectos finales.

17 - Metodologia

Deductivo, inductivo, sintélico, descriptivo, analitico, talleres, laboratorio, videoconferenciasg, formulacion de
enNsayos.

Libros de texto, revistas especializadas, pellculas,
W

18.- Evaluacion

Examenes parciales 40%.
Proyecto Final 40%.
Participacién en talleres 20%
Total 100%

NOTA: Les exdmenes se pueden aplicar en formato electronice {plataferma), cualguier dia y a cualguier hora.
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Calendario Ciclo Escolar 2024 A:
Iniclo de clases: martes 16 de enero de 2024,
Fin de clases presenciales o virtuales: viernes 17 de mayo de 2024,

Fin de cursos y fecha limite para registro en ORDINARIO Y EXTRAORDINARIOQ: del 20 al 23 de mayo de 2024
(ordinario) y del 27 al 28 de mayo de 2024 (extraordinario). ‘

VACACIONES DE PRIMAVERA: del domingo 24 de marzo de 2024, al domingo 07 de abril de 2024,

DIAS NO LABORABI.ES: lunes 06 de febrero, lunes 18 de marzo, migrcoles 01 de mayo y miércoles 15 de mayo
de 2024.

PRUEBA DE APTITUD: sabado 18 de mayo de 2024, Suspensidn de clase viernes 17 de mayo a partir de las
15:00 horas.




NEGOMARKET: del lunes 06 al sabado 11 de mayo de 2024,

“
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20~ Perfil del profesor

Estudios de Maestria en ciencias econdmico administrativasAmplia experiencia en la importacion o exportacion de productos Amplio
conocimiento de los fratades comerciales de México. Experiencia en logistica intarnacional.

21.- Nombre de los profesores gue imparten fa materia

Cadigo:
Codigo:

Cadigo:

Arellane Rodriguez Juan Bernardina
Cédigo: 2944725

Bucio Rayas Esaul Gabriet
Cédigo: 9611096

Colmenares De fa Torre Javier
Codigo: 2045029

Sandoval Lopez Pablo
Codigo: 9222502

Suastegul Ochoa Alberto Alejandro
Codigo: 2127679

Veldzguez Gonzdalez Fernande
Cadigo: 2314185

Zaparl Romero Gloda Yaneth
Cadigo: 2531704

Zazueta Russell JesUs Francisco
Codigo: 9915877
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